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1. Пояснительная записка

Элективный курс «Основы маркетинга» предназначен для учащихся 9-х классов школы социально-экономического и технологического профилей. Разработан С.Н. Гудыриным, доцентом Астраханского государственного университета, к.э.н., опубликован в журнале «Профильная школа» №2, 2005(11), март-апрель. 

В настоящее время в нашей стране осуществляется переход к рыночной экономике. Для того чтобы выдержать конкурентную борьбу и достичь поставленных целей, российским предприятиям и организациям необходимо овладеть современной наукой управления. В основе рыночной концепции управления лежит маркетинг. Маркетинг — это умение определять и делать то, что нужно окружающим людям. Маркетинг является сегодня философией бизнеса. Он заставляет предприятие производить, а торговлю продавать то, что желает потребитель. Маркетинг помогает также более эффективно достигать своих целей государственным учреждениям и общественным организациям. Наконец, маркетинг позволяет каждому найти свое место в обществе и быть полезным другим. 

Целью курса «Основы маркетинга» является ознакомление учащихся с целями и задачами маркетинга и особенностями его применения для производственных предприятий, организаций торговли, государственных учреждений, общественных организаций и отдельных людей. 

Курс «Основы маркетинга» может быть дополнен другими учебными курсами по основам экономики и управленческой деятельности. Курс включает 14 аудиторных часа. При изучении курса маркетинга наряду с традиционными формами проведения уроков обязательным является широкое использование активных форм обучения (работа в малых группах, мозговой штурм, дискуссии, анализ конкретных ситуаций, презентация проектов, деловые игры). Апробация учебного курса в школах г. Астрахани показала, что использование активных форм обучения способствует более глубокому усвоению школьниками теоретических знаний в области маркетинга, поддерживает у них высокий познавательный интерес, облегчает и ускоряет усвоение предмета. 

Для лучшего усвоения учебного материала рекомендуется использовать дополни- тельные обучающие материалы (автор курса использует журналы с иллюстративным материалом, модули компьютерной обучаю- щей программы <Никсдорф КАРЛ», бес- платно распространяющейся в России Фон- дом Хайнца Никсдорфа, учебные видео- фильмы, ресурсы Интернета). 

       В программу заложено использование различных форм контроль  уровня достижений учащихся: тестирование, беседа, оценка работы в малых группах, контроль выполнения проекта и его презентации, контроль анализа конкретных ситуаций. Система оценки предлагается накопительная. 

По желанию учителя для контроля уровня достижений учащихся можно применять также защиту рефератов и итоговый зачет. 

Полный УМК курса состоит из следующих элементов: 

— учебника; 

— практикума с вопросами для повторения и обсуждения, практическими заданиями, дифференцированными по степени сложности; 

— методического пособия для учителя, включающего программу курса; описание форм проведения уроков и контроль  уровня достижений учащихся; требования к учащимся; список проблем, обсуждаемых методом мозгового штурма; примеры решения практических заданий; конкретные ситуации для анализа; дополнительный теоретический материал; деловые игры и практикумы; 

список рекомендуемой литературы; тестовые задания; словарь основных терминов; список вопросов для проведения зачета; список тем для рефератов. 

Учитель также может воспользоваться специально разработанным веб-сайтом в Интернете, на котором расположены материалы, позволяющие изготовить наглядные пособия, электронную презентацию. На веб-сайте также представлены ссылки на ресурсы Интернета и информация об обучающих семинарах для учителей. 

2. Тематический план

	Раздел и тема
	Количество часов

	
	Всего
	теоретических
	практических

	1.Введение в маркетинг: роль маркетинга в системе управления
	1
	1
	

	2.Анализ маркетинговой среды
	1
	
	1

	3.Поведение потребителей на рынке
	1
	
	1

	4.Сегментирование рынка
	1
	0,5
	0,5

	5.Позиционирование рыночного предложения  товара
	2
	1
	1

	6.Проведение маркетингового исследования
	1
	
	1

	7.Товарная политика
	2
	1
	1

	8.Политика ценообразования
	2
	1
	1

	9.Распространение товаров
	1
	
	1

	10.Продвижение товаров
	2
	1
	1

	Итого:
	14
	5,5
	8,5


3. Тематическое планирование

Тема 1. Введение в маркетинг: роль маркетинга в системе управления 

Основные теоретические сведения:

Возникновение и эволюция теории и практики маркетинга. Развитие отечественного маркетинга. Основные понятия маркетинга. Бизнес-концепции. Маркетинг в XXI в. Тестирование. Деловая игра.

Тема 2. Анализ маркетинговой среды 

Практическая работа:
Факторы микросреды функционирования 

предприятия. Факторы макросреды функционирования предприятия. SWOT-анализ и PEST-анализ. 

Тема 3. Поведение потребителей на рынке 

Практическая работа:
Модель потребительского поведения. Факторы, влияющие на потребительское поведение. Процесс принятия потребителем решения о покупке. Рынок предприятий и поведение на нем потребителей. Тестирование.

Тема 4. Сегментирование рынка 

Основные теоретические сведения:

Понятие о сегментировании рынка. Критерии сегментирования потребительского рынка и рынка предприятий. Требования, предъявляемые к сегментам. 

Практическая работа:
Выбор целевых сегментов рынка. 

Тема 5. Позиционирование рыночного предложения товара 

Основные теоретические сведения:

Дифференцирование предложения товара. Стратегии и этапы позиционирования предложения товара.

Практическая работа:
 Тестирование.

Тема 6 Проведение маркетингового исследования 

Практическая работа:
Роль информации в маркетинге. Виды маркетинговой информации. Цели и задачи маркетингового исследования. Методы и инструменты исследования. Этапы проведения маркетингового исследования. Тестирование. Практикум.

Тема 7. Товарная политика 

Основные теоретические сведения:

Различные классификации товаров. Жизненный цикл товара. Стратегии разработки новых товаров. Конкурентоспособность товара. Торговые марки, упаковка и сервис. Формирование ассортиментной политики.

 Практическая работа:
Торговые марки, упаковка и сервис. Формирование ассортиментной политики. Практикум.

Тема 8. Политика ценообразования 

Основные теоретические сведения:

Факторы, влияющие на ценообразование. 

Государственное регулирование цен. Цели и методы ценообразования. 

Практическая работа:
Тестирование. Деловая игра.

Тема 9. Распространение товаров

Практическая работа:
 Каналы распространения товаров. Организация товародвижения. Оптовая и розничная торговля. Новые, прогрессивные формы торговли. 

Тема 10. Продвижение товаров 

Основные теоретические сведения:

Этапы разработки эффективного продвижения товаров. Разработка бюджета продвижения и отбор элементов комплекса продвижения. Реклама, связи с общественностью, мероприятия по стимулированию сбыта, персональная продажа. 

Практическая работа:
Разработка рекламы. Проектирование. 
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